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Repsol ‘Inventamos’

“Sega queria que cada
imagen tuviera su propia
personalidad, que la
forma de iluminar fuera
distinta una de otra”

~ Pedro del Rey

“Narrativamente,

al ser imagenes sin
continuidad, busqué la
estética por encima de
todo. En la composicion
de un encuadre era
fundamental dar fuerza
a una imagen que
recordara a lo

que alude la ocucion,
casi siempre un dibujo
en un cuerpo.

€l objetivo era retratar
el dibujo sin olvidar

al ser humano™

~ Pedro del Rey

Plano ‘hicimos piramides’.

a productora de cine publicitario International

Lee Films hace realidad un proyecto cuyo

principal objetivo reside en proyectar la imagen

de Repsol como potencial agente para invertir el
futuro del planeta. No es la primera de las grandes
energéticas espafiolas que se propone este fin,
empresas como Endesa o Iberdrola trabajan en la
misma linea: mostrar a la sociedad su preocupacién por
asegurar la sostenibilidad del planeta. Para ello, no han
escatimado en gastos y el despliegue técnico y humano
demuestra el interés especial de la marca por este
trabajo, que pretende calar en la sociedad por un largo
periodo de tiempo.

Preproduccion

La agencia de publicidad Young and Rubicam es la
responsable de la creatividad del anuncio. Tenian claro
el mensaje que querfan transmitir y fueron muy flexibles
con el tratamiento de la idea, se limitaron a pedir una
manera llamativa de visualizar el texto: “Simplemente se
nos pidio reflejar estos acontecimientos y logros de una
manera que no fuera obvia y directa, que visualmente
tuviera un cierto encanto. Desde un principio, la
agencia acogié con muchas ganas la idea de usar
cuerpos como lienzos y, sin duda, el esfuerzo que
aportaron para poder sacar este proyecto adelante fue
muy importante”, apunta Sega, realizador del spot,

El trabajo con los modelos requeria de numerosas
pruebas para comprobar el comportamiento de las

Creacion fotografica

Pedro del Rey es el autor de la fotografia del
spot de la tltima campana institucional de
Repsol, y Sega (Sergio Garcia) el realizador. Una
obra sentimental que, a través de una voz en
off, una composiciéon musical y una luz
hipnética, nos recuerda grandes inventos,
descubrimientos y hechos del ser humano a lo
largo de la historia de la humanidad.

técnicas de dibujo sobre la piel, el maquillaje, la
proteccién y el comportamiento de la luz sobre las
mismas. Especialistas en transfer a piel de EE.UU.,
Alemania y Gran Bretafia aconsejaron a maquilladores e
ilustradores.

Una de las grandes dificultades del spot residia en la
coordinacion de tantos y variados modelos, decorados,
esquemas de iluminacién, trabajos de caracterizacion
sobre la piel, maguillaje, etc. Juan Carlos Blas y Carlos
Navarrete, ayudantes de direccién, y Jaime Terol, jefe
de produccion, fueron los encargados de elaborar un
plan de rodaje coherente que aunara las citaciones de
los modelos que, en algunos casos, debian someterse
a largas sesiones de magquillaje practicamente inmoviles
-magquilladores y modelos contaron con una
fisioterapeuta-, con el montaje de decorados y la
preparacion de la iluminacién, ya que muchas de las
ilustraciones sufrian un deterioro notable tras treinta
minutos impresas sobre la piel.

La narrativa estaba marcada por el texto, que imponia
planos de corta duracién que cautivasen al espectador.
No querian una fotografia homogénea y las
caracteristicas de este proyecto permitian una mayor
libertad para el realizador, lo que supone una ventaja para
el director de fotograffa, “Sega queria que cada imagen
tuviera su propia personalidad, que la forma de iluminar
fuera distinta una de otra y asi comenzé a comunicarme
sus ideas. Para algunas iméagenes habia referencias muy
precisas, para el resto, la mayoria, Sega tenfa una idea y
sobre ella yo trabajaba, pensando qué quedaria mejor
desde mi punto de vista estético, ya que es casi imposible
no reflejar tus propios gustos a la hora de iluminar. Dada
la gran variedad se podia aportar bastante desde una
perspectiva visual pero, narrativamente, al ser imagenes
sin continuidad, busqué la estética por encima de todo. A
la hora de plantear la composicién de un encuadre era
fundamental dar fuerza a una imagen que recordara a o
que alude la locucién, casi siempre un dibujo en un
cuerpo. El objetivo era retratar el dibujo sin olvidar al ser
humano”, comenta Pedro del Rey.



Rodaje

Una vez el equipo de produccién y direccidn terminaron
de organizar el plan de rodaje, muy complejo debido a
la combinacion de actores, ilustraciones y decorados,
el resto del proceso transcurrio sin grandes problemas.
El spot esta rodado en Stper 35mm 4 perforaciones
(esmerilado marcado en 1:1,78) para aprovechar al
méximo el negativo en posproduccion y tener la mayor
nitidez. La emulsién fue Kodak 500T Vision3, una
pelicula rapida que le permitié a Pedro rodar a alta
velocidad y no usar mucha luz, “a la hora de exponer el
negativo lo suelo hacer como indica el fabricante, otra
cosa distinta para mi es efecto. Mi método de trabajo
es medir los contrastes con un fotémetro de luz
reflejada; no suelo medir la luz incidente, sélo quiero
saber el nivel de contraste en comparacion con lo que
refleja lo que me interesa que esté correctamente
expuesto”. Utilizaron dos camaras Arri 435 Extreme
que les proporcionaron una muy buena fijacion a las
diferentes velocidades que frabajaban. La primera iba
siempre sobre una Panther Mk.lll que permitia un
encuadre més répido y comodo, la segunda sobre
tripodes. Los objetivos utilizados fueron: Ultraprimes:
14, 18, 20, 24, 32, 40, 50, 65, 85, 100, 135y
180mm, y Arrimacros: 24, 32, 50 y 100mm, un juego
muy completo de dpticas ya que no querian usar lentes
de focal variable.

Una dificultad que plantearon las ilustraciones fueron
los brillos. Ademés de las pruebas de camara
convencionales, Pedro tuvo la posibilidad de hacer
pruebas con magquillaje, “probablemente el filtro que
maés usé fue el polarizador para eliminar los brillos de
los tatuajes, que tenian una fina pelicula y en
determinadas condiciones de luz impedian ver el
dibujo. Por supuesto, no iba a sacrificar un efecto por
un defecto. Aparte del polarizador utilicé degradados
neutros y Soft fx. Utilizo los Soft fx a menudo, en
principio un soft de 1/2 en algunos rodajes donde
necesito una imagen méas suave, excepto con luces
vistas o contraluces fuertes, y al ser un filtro cosmético
también en primeros planos”.

La variedad fotografica conlleva un uso y material de
iluminacion diverso, “el objetivo era trabajar la luz sin
olvidar la importancia de resaltar los tatuajes. El spot
habla de muchas cosas y los planos debian ser
diferentes dentro de un mismo concepto. Si uno mira
detenidamente encontrara de todo, hubo luz cenital,
lateral, contra, frontal, dura y difusa, tefiida y sin tenir
pero, sobre todo, intenté que la luz aplicada a cada
imagen fuera la idénea estéticamente, ningdn plano

Spots

Plano ‘inventamos los

j telegramas’.
debia de tener otra luz que no fuera la suya. Debido al
nimero y la variedad de planos que habia que rodar
utilicé un poco de todo: HMI con lente fresnel,
cinepares, Kino Flo, incandescencia, Dedolight con
lentes de recorte, pero creo que el aparato mayor era
un 2.500W HMI cinepar. No habia ni tiempo ni espacio
para algo mas grande. A veces filtraba con white
diffusion, otras con grid cloth en palios de 3x3m y,
ocasionalmente, a pelo. Usé algunos filtros de colores “Se nos pidio reflejar
como rojos, verdes, turquesas..., aparte de CTOs, estos acontecimientos
CTBs, plusgreen y minusgreen’, sefiala Pedro. | d =
La fotografia funciona como elemento protagonista de o el un.eru
la historia, hace honor al valor inherente que le que no fuera obviay
pertenece. Al igual que la mésica y la voz en off, nos  directa, que visualmente
hipnotiza y nos hace caer en las garras de un mensaje  guviera un cierto encanto.
esperanzador que se esconde tras un disfraz de Desd Gt
= e € un principio,

la agencia acogio con

Trabajo integro en platé muchas ganas la idea
Un spot de este tipo es muy complejo rodarlo en de usar cuerpos
localizaciones naturales ya que, como indica Sega, “los f 5
desplazamientos nos hubieran obligado a rodar dos ol
semanas. El trabajo de Jota Chacén, director de arte, —Sega
fue maravillose, como siempre. Trabajo con €l de una
forma muy parecida a como lo harfa con un director de
fotografia. Nos mostramos cromos, los comentamos. ..
Es una pena que parte del trabajo de Jota y su equipo
no se aprecie del todo en varios de los planos”,
El arte de Jota, gracias al emotivo y coherente uso del
color y a la eleccién de los materiales, esta lleno de
volumen, relieve y texturas que Pedro del Rey resalta gl filtro que e

con su iluminacién, de manera que ambos trabajos se
unen y forman parte de un todo expresivo y sensitivo.
Como indica Pedro, “la relacién con arte fue muy

fue el polarizador para
eliminar los brillos de

buena, los dos trabajos se complementan, de modo los tatuajes, que tenian
que trabajamos bastante unidos. La ventaja de rodar en una fina peliculay
un platé es que te permite disponer de un espacio que 3
dificilmente tienes en localizaciones naturales. La en determinadas
limitacién, en este caso, vino precisamente por la falta condiciones de fuz
de ese espacio debido al gran nimero de decorados’. impedian ver el dibujo”
= Pedro del Rey

Anélisis técnico

Un trabajo con mas de 27 modelos y decorados
diferentes requiere de mdltiples esquemas de
iluminacion, calidades de luz, distancias focales, etc.
A continuacién una descripcion técnica de la ejecucion
de algunos planos, no tan elaborada como a Pedro le
gustarfa, ya que, como nos comenta, “debido al
tiempo transcurrido entre el rodaje y la entrevista es

practicamente imposible acordarme, en la mayoria de Izquierda: Plano ‘inventamos

la brijula’.
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